
Кампания за 
позициониране 
на нова марка 
за мъж ко бельо





 П редставяне на марката
 П опуляризиране
 П ривличане на внимание
 П редизвикване на 
полож ителни емоции



 М ъж е 25-35 г.
 Активни
 Д оходи – средни и над средните
 Големи градове



 “Д а им скрием топките”

 Ф утболно дерби
 П обеда
 Радост – емоция
 Бельото - О паковката на победата



Н абл ю д ение

О риентация

Р еш ения

Д ействие
П роцес на В Р

И зпъ лнение

В ъ зприятие





 ТВ 
 П ечатни медии
 Електронни медии
 Външ на реклама - билбордове



Attention

Desire

Interest

I’LL B U Y  IT!

Action



 П отребителят да се идентиф ицира с 
победителя

 Н оси самочувствие

 Усещ ане за комф орт





БЛАГО Д АРЯ ЗА 
ВН И М АН И ЕТО  !


